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AKTIONSTAG VERSCHIEDENER GRUPPIERUNGEN

Am 11. Novernber 2020 hat eine Abordnung aus einer Verbindung mehrerer baueriicher
Interessengruppen auf dem Hof der Hohenloher Molkerei den Dialog mit uns gesucht
Siehe dazu beiliegenden Pressebericht auf Seite 14.

Betroffen waren dem Vernahmen nach neben Molkereien auch Da wir den genannten und uns teilweisz vBllig unbekannten
Schlachibetriebe, Bei der Vereinigung JMiichdialog” handelt es Organisationen ru keiner Auskunft verpflichiet sind, méchten
sich um einen Zusammenschluss von Bundesverband deutscher wir aber |hnen und damit unseren Mitgliedern darauf transparent
Milchwiehhalter (BDM), Arbeitsgemeinschaft bauverliche Landwirt- antwarten

schaft (AbL), LsV-Milchgruppe, European Milchboard (EMB), freien
Bauern und MEG Milch Board

Die Vereinigung fordert von den Unternehmen bis zum 19.11.2020
eine schriftliche Antwort auf Forderungen, die w.a. lauten:

+ Fur den Liter Milch mindestens 15 Cent mehr

« Fiir das Kilogramm Rindfleisch mindestens 1 Euro mihe

Im Weiteren .erwarten” sie von den Verarbeitungsunternehmen,

= dass sie konkret darlegen, mit welchen Schritten sie die
geforderte Preisanhebung kurzfristig umsetzen wollen,

» gine Antwort darauf, was aus Sicht der Unternehmen 1r
ein deutlich hiheres Preisniveau auf dem suropdischen
Mzrkt getan werden muss und

= da=s die Unternehmen ihren Teil der Verantwortung innerhalb
der Wertschopfungskette dbernehmen und alles dafir tun,
dass ihre Lieferanten eine Zukunft haben.

Der Deutsche Raiffeisenverband (DRY] hat in Zusammaenarbeit
mit dem Milchindustrieverband (MIV) auf Forderung des Fach-
ausschuss Milch des DRV, in welchern Herr Boschet Mitghed isl,
sine Stellungnahme als Texthaustein erarbeitet, welchen wir auf
unsere Molkersi angepasst haben.
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Briung und zum Ausbau der Wertsehipfung st die
iy ng wnd Kammunikatian zu stdrken. Als Ergebnis der
i legle 2030 wird in nchster Zoit eine gameinsame
ommunikation Milch starten, o von Erzeugern
gemeinsam getragen und unterstiitzt wird,
di Milchbranche fir den Verbraucher sichibarar
'S wie nachhaltig Milcherzeuger und ihre
121 Neben einer Steigerung der
mmmm hithere Wert-

* Mit innovstiven Lasungen, durch Generierung eines Menrwnstes
fir unsere Milch, durch die Erschiieliung never Absatzmarkte
SO T erzialt werden. Entsprechende
Unternehmensstrategien kannen die Mitglieder in genossen-
schaftlichen Maikerelen mitgestalten,

+ Dlie Hohenloher Molkerai bistat als erste Molkeral In Std-
deutschland ﬂhlrhlupl sait April 2019 monatlich allen
Milcherzeugern einen barsenbasiertan Festpreis an. Hier
kannen unsere Miicherzeuger maximal 30 % irer monatlich
erzeugten Milchmenge preisiich absichern. Bergits auf '
unserer Generalversammiung im vargangenan Jahr hat
Prof. Or. Holger Thiele vom ife institut hnﬂmﬁm%
mhﬂ.ﬂeumfﬂﬂﬂﬁtﬂrd&nw '
werden, wihrend bis m?lhnrﬁnﬁulﬁr ‘

Die grofe Mehrheit der deutschan Milchbranche hat sich zur
‘Etablierung einer nationalen Branchenkommunikation bekannt.
Diese geht somit Anfang des Jahres 2021 an den Start, die dafir
Mﬂl Schritte werden in den kommenden Wochen ange-
gangen. Dies ist das Ergebnis einer verbindlichen Abfrage von
DBV, DRV und MIV an die in Deutschland ansassigen Molkerei-
unternehmen. Diese wurden als vorgesehener Flaschenhals fiir
ﬂh I:Hn:ll Finanzierung aus der Ketie angeschrieben,

ihl ausreichende Finanzierung aufzubringen, wurde von den

ﬁmmmmw.dﬁemaim
1 Milchmenge entspricht. angestrebt. Die dieserm Quarum
da laufende Finanzierung sowie das notwendige Start-
mmmﬁw&mﬂmm
s Mitteln aus dem nationalen
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BRANCHENKOMMUNIKATION MILCH GEHT AN DEN START -
HOHENLOHER MOLKEREI VON BEGINN AN DABEI

Somit wird bei der Umsetzung eines der wesentlichen Ziele aus
der Strategie 2030 der deutschen Milchwirtschaft ein groBer
Meilenstein gesetzt Anfang des Jahres 2020 hatten die fdhren-
den Vartreter des Sektors gemeinsam festgehalten, zligig eine
bundesweite Kommunikation der Branche zu etablieren, um die
gesallschaftliche Zustimmung zu Milchproduktion, -verarbeitung
und -produkten in Deutschland langfristig zu erhalten und zu
starken,

Viele junge Menschen hinterfragen Produkte zunehmend kritisch,
sympathisleren mit veganer Lebensweise und verlangen nachhaltig
produzierte, gesunde Lebensmittel, auch aus Milch, Deshalb muss
sich unsere Branche authentisch prasentieren, in Debatten einbirin-
gen und sich dem Tempo der digital affinen jingeren Varbraucher




